
 

Vision / Stratégie / Objectifs 
Frimobil 

Vision Frimobil : 

Acquérir une part modale des transports publics dans le canton de 

Fribourg à hauteur de 25% d’ici 2030. 

Augmenter le nombre de détenteurs de l’abonnement annuel Frimobil. 

Chiffres-clés 
Produit de transport: 54.1 mio. CHF (2024) 

Ventes d’abo. annuels: 20'728'624 CHF (2024) 

Ventes d’abo. mensuels:  8'626'376 CHF (2024) 

 

 

 

Bref portrait 
Forme de société: Société simple 

Année de fondation: 2006 

Organisation Représentations à 

l’Alliance SwissPass 

Organe de direction: Comité directeur 

Président:  Nicolas Rérat 

Directrice: Valérie Chanez 

EPT organe de gestion: 1.4 

Employés dans les GT: 5 ET + 3 cantons + 

Ensemble des 

participants au SDN 

(ADT) 

Assemblée des 

communautés 

Valérie Chanez 

 
 

Valérie Chanez 

OFT 

Sociétaires: TPF, CFF, BLS, 

CarPostal, VMCV et 

MOB 

Nombre de zones: 55 (plan de zones) 

Périmètre: Canton de Fribourg et 

Broye vaudoise 

Commanditaire:  OFT, Cantons de 

Fribourg, Vaud, Berne  

Particularités: Décision à l’unanimité  

Tarif: T651.4 

Site Internet: www.frimobil.ch 

Conseil stratégique Serge Collaud 

KoM Valérie Chanez 

KoV Hans Juerg Spirgi 
 

KKV Jean-Michel Cuennet 
 
KIT - 

 
GNEC Gilles Champion 

(communautés 

romandes) 

AGr Communautés - 

https://frimobil.ch/de/ueber-uns
https://frimobil.ch/de/ueber-uns
https://frimobil.ch/de/ueber-uns
https://frimobil.ch/fileadmin/user_upload/Plans_de_zones/PLAN_FRIMOBIL_2021_03.pdf
https://frimobil.ch/fileadmin/user_upload/Produits_et_tarifs/Systeme_tarifaire/DE_T651.4_sans_barrieres_13.12.2020_version_finale_site_web.pdf
http://www.frimobil.ch/

